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Presentacion

La presentacién del indice de Precios al Consumidor de la Provincia de San Juan (IPCSJ) es
testimonio de una clara decisién politica del Gobernador de la Provincia, Dr. Sergio Ufiac, de
fortalecer y modernizar el Estado para que sea capaz de estar a la altura de las demandas de
los ciudadanos.

Este conjunto de acciones y proyectos de modernizacion que se vienen desarrollando e
implementando se han plasmado en el Plan de Modernizacién del Estado Provincial, donde el
Instituto de Investigaciones Econdmicas y Estadisticas (IIEE) juega un rol clave como organismo
responsable del desarrollo y evaluacién de indicadores socioeconémicos.

El fortalecimiento constante de las organizaciones publicas es uno de los ejes transversales de
este Plan, conscientes del impacto y grado de relevancia que tienen las mismas en el desarrollo
social y econdmico de nuestra provincia.

Fortalecer y modernizar el Estado no solo ha requerido de decision politica, también demandoé
la capacitacion del personal, la adopcidon e implementacién de nuevos procesos y métodos
reconocidos internacionalmente, la incorporacidn de tecnologias de informacién que permiten
el procesamiento y analisis de grandes voliumenes de datos y, fundamentalmente, el
involucramiento y compromiso de todos los que tienen responsabilidades en la gestién de la
cosa publica.

La provincia de San Juan cuenta con un antecedente de medicion de nivel de precios
denominado, en su momento, indice de Precios Autoponderado, que se mantuvo vigente
desde 1980 hasta 2008 y que incluia los 100 productos mas importantes de la Canasta Basica
Total determinada en 1980. Sin embargo, durante el 2008 se dejé6 de medir ya que su
metodologia y proceso de calculo resultaba obsoleto.

El trabajo que aqui se presenta es el fruto de un largo proceso iniciado a principios de 2017
gue comenzo con el estudio e investigacidn de alternativas metodoldgicas y operativas para la
medicion local de indices de precios.

Este producto es de multiples usos para diferentes actores, tanto del sector publico como
privado, entre los que se puede mencionar a empresas y asociaciones empresarias,
asociaciones gremiales de trabajadores, organismos de formacion educativa, medios de
informacidn y centros de investigacién econdmica y social.

El reconocimiento a la Direccién General de Estadisticas y Censos de la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires (DGEyC-CBA), por el apoyo recibido, a su Director, Lic. José Maria Donatti, y en su
nombre a todo el equipo técnico que acompaio este proceso.

Esta colaboracidn ha permitido que el personal de nuestro Instituto incorpore el conocimiento
técnico, el marco metodoldgico y las herramientas de informacién que permitirdn tener
certeza respecto a la calidad de las mediciones obtenidas. Compartimos con ellos el espiritu de
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colaboracién constante entre jurisdicciones que tienen objetivos comunes, inspirados en los
principios federales que han dado origen a nuestro pais.

También es necesario agradecer el apoyo del equipo técnico de la Direccién Provincial de
Informatica (DPI) en todas las tareas asociadas a la configuracion, parametrizacién y gestiéon
del sistema de informacién para el cdlculo del IPCSJ.

Este primer informe consta, a parte de esta breve presentacién, de dos grandes capitulos. El
primero, donde se presentan los resultados obtenidos para el IPCSJ en forma mensual durante
el 2019, desagregando los mismos a nivel de divisiones y bienes y servicios. El segundo, donde
se presenta a nivel de detalle el Marco Metodoldgico utilizado para la medicién del IPCSJ. Cabe
aclarar que, en los informes sucesivos, sélo se presentaran los resultados mensuales y, en caso
de ser necesario, se actualizardn y/o completaran aspectos metodoldgicos de su calculo.
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1. Medicidny resultados del IPCSJ

1.1 Definicién y objetivos

El indice de Precios al Consumidor San Juan (IPCSJ) es un indicador que mide los cambios en el
tiempo del nivel de los precios de los bienes y servicios adquiridos para consumo por los
hogares residentes en la provincia de San Juan.

Debido a que los precios de los distintos bienes y servicios no varian en la misma proporcion, el
indice de precios sélo nos muestra la variacién promedio de un conjunto de ellos.

El IPCSJ es un indice de canasta fija, que busca medir el cambio porcentual en el costo total en
el que deben incurrir los hogares de la provincia para adquirir un conjunto determinado de
bienes y servicios que conforman la canasta del indice.

1.2 Resultados obtenidos.

Por tratarse de la publicacion inicial del IPCSJ, se presentard, por Unica vez, los resultados
mensuales obtenidos desde enero a septiembre de 2019. Las publicaciones posteriores, sélo
presentaran los resultados mensuales correspondientes al mes en cuestion.

A continuacidn, se presentan los valores obtenidos para el nivel general del indice de Precios al
Consumidor de San Juan (IPCSJ) y por divisiones (Cuadro N21).

Se observa que en septiembre de 2019 el nivel general del IPCSJ registré una variacion de
5,7% con relacion al mes anterior. En el Cuadro N°2 se presenta una sintesis de las
variaciones de precios mensuales correspondientes al nivel general y a cada divisidn de la
canasta del IPCSJ.
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2. Marco metodoladgico

2.1 Introduccion

Este documento presenta la metodologia utilizada para la elaboracién del indice de Precios al
Consumidor de la provincia de San Juan (IPCSJ), brindando, de este modo, claridad y
transparencia en la forma en que ha sido y sera calculado de aqui en adelante.

El IPCSJ es el resultado del esfuerzo mancomunado de un conjunto de profesionales, técnicos,
programadores, supervisores, ingresadores y encuestadores, pertenecientes al Gobierno de la
Provincia de San Juan, como asi también de la disposicion de alrededor de 700 actores
econdmicos que brindan informacidn de precios de forma mensual para la elaboracién de este
indice.

La metodologia utilizada para el relevamiento de precios y para el calculo del IPCSJ se elaboré
en base a las metodologias aplicadas por el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INDEC)
y, principalmente, con la colaboracion y apoyo técnico de la Direccién General de Estadisticas y
Censos de la Ciudad Autéonoma de Buenos Aires (DGEyC-CBA).

En el caso de la DGEyC-CBA, es necesario reconocer y agradecer el apoyo recibido por sus
autoridades, Lic. José Maria Donatti (Director General) y Lic. José Nufiez (Subdirector General
de Estadisticas Econdmicas), como asi también, del equipo responsable de las estimaciones de
IPCBA conformado por: CPN Norma Doino (Jefa de Departamento Seguimiento de Precios), Lic.
Mariana Bonfils (Jefa de Divisidn - Departamento Seguimiento de Precios) y Lic. Emilio Platzer
(Jefe de Departamento Proyectos Especiales).

2.2 Definicidn y objetivos

El IPCSJ es un indicador que mide los cambios en el tiempo del nivel de los precios de los
bienes y servicios adquiridos para consumo por los hogares residentes en la provincia de San
Juan.

Debido a que los precios de los distintos bienes y servicios no varian en la misma proporcion, el
indice de precios sélo nos muestra la variacion promedio.

El IPCSJ es un indice de canasta fija, que busca medir el cambio porcentual en el costo total en
el que deben incurrir los hogares de la provincia para adquirir un conjunto determinado de
bienes y servicios que conforman la canasta del indice.

2.3 Alcance del indice de Precios al Consumidor San Juan

2.3.1 Poblacion de referencia

La poblacién de referencia para el IPCSJ estd conformada por todos los hogares particulares
residentes en viviendas particulares en la provincia de San Juan, sin exclusiones. La misma
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coincide con la poblacién de referencia para San Juan considerada por la Encuesta Nacional de
Gastos de los Hogares 2004-2005 elaborada por el INDEC (ENGHo 2004-2005).

Para la determinacién de la canasta se utilizé informacién de toda la poblacién de referencia, y
no se realizan exclusiones de hogares segun sus caracteristicas o las de sus miembros. Esta
decisidén, que va en linea con las recomendaciones internacionales permite obtener un
indicador representativo del movimiento de los precios de la canasta de consumo de todos los
hogares de la provincia.?

2.3.2 Cobertura geografica

2.3.2.1 Cobertura geografica de los gastos

Los gastos que se consideraron para establecer la canasta del IPCSJ son los realizados por los
hogares en la adquisicién de bienes y servicios de consumo, en la provincia de San Juan.

2.3.2.2 Cobertura geografica de los precios

Se releva informacidn acerca de precios vigentes en la provincia de San Juan para todos los
bienes y servicios incluidos en el IPCS) con excepcion de los asociados al turismo. Para estos
ultimos, en particular alojamiento turistico, se releva informacion de precios vigentes en los
destinos turisticos a los que se dirigen con mayor frecuencia los habitantes de la provincia.

2.3.3 Bienesy Servicios adquiridos

En primer lugar, es necesario aclarar que el concepto de gasto es diferente al de consumo. El
consumo se refiere al uso de los bienes y servicios, es decir, es el valor de los bienes y servicios
consumidos por los hogares durante un periodo, independientemente del momento en que
fueron adquiridos y del momento en que fueron pagados. En cambio, el gasto hace referencia
al momento en que fueron pagados y puestos a disposicidn del hogar.

En el caso de los bienes durables, el consumo se corresponde con el valor asignado al desgaste
o depreciacion de estos bienes durante el periodo de referencia, en funcidn de su vida util. Sin
embargo, la ENGHo 2004-2005, cuya informacidn se utiliza para la conformacion de la canasta
del IPCSJ, adopta el criterio del gasto, considerando que los bienes y servicios son adquiridos
en el momento en que son pagados y puestos a disposicion del hogar. Para la elaboracién del
IPCSJ, este criterio es deseable dado que permite asociar las adquisiciones a bienes y servicios
disponibles en el mercado.

El concepto de gasto de consumo final de los hogares incluye el valor de contado de:

! La definicién de viviendas y hogares corresponde a la utilizada por la Encuesta Nacional de Gastos de los Hogares
2004-2005. Las unidades de observacidn de la encuesta son los hogares particulares del pais. Se considera "hogar
? INDEC, 2007
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a) Bienes y servicios adquiridos por el hogar para su consumo: comprende los bienes y
servicios adquiridos para uso compartido de los miembros del hogar, como también
los que adquiere cada miembro del hogar para su consumo personal.

b) Bienes y servicios adquiridos por algin miembro del hogar para regalar a una persona
que no es miembro del hogar. Cuando un hogar recibe algin regalo de terceros no
miembros del hogar, éste no se considera gasto del hogar que lo recibe.

c) Bienesy servicios recibidos como parte de pago por trabajo de alguno de los miembros
del hogar, para los cuales se registra el valor de mercado estimado por los hogares que
los reciben. Entre éstos se encuentran:

e Bienesy servicios retirados del propio negocio.

e Bienes y servicios otorgados por el empleador de alguno de los miembros del
hogar en pago por su trabajo.

e Bienes de produccion propia del hogar: se refiere a todos los productos de
origen primario que son producidos por el hogar con el objeto de consumirlos,
sin existir comercializacidn en el mercado de esos productos por parte del
hogar.

2.3.3.1 Gasto Monetario

Determinados bienes y servicios que adquieren los hogares para su consumo no son
adquiridos a través de transacciones monetarias, sino en concepto de remuneracién en
especie por la actividad productiva de alguno de sus miembros o producidos por los propios
hogares para su consumo. En estos casos, la ENGHo 2004-2005 brinda informacion acerca del
gasto imputado a esas adquisiciones, definido como el precio de mercado al contado que el
hogar estima que hubiera debido pagar por ese bien o servicio en el mercado en el momento
de la adquisicidn.

El concepto de gasto monetario excluye las adquisiciones de bienes y servicios recibidos como
pago en especie por el trabajo, el retiro de productos de emprendimientos productivos del
hogar, la produccién para consumo propio del hogar y la valorizacion de los servicios de las
viviendas ocupadas por sus propietarios. Este es el concepto de gasto que se utiliza para la
elaboracién del IPCSJ.

2.3.3.2 Valorizacion del Gasto

Las encuestas de gastos consideran habitualmente el valor de compra al contado neto de
descuentos, independientemente de que el hogar haya financiado la adquisicidon en cuotas a
un precio mayor. Por lo tanto, el criterio de valorizacién utilizado por la ENGHo 2004-2005 es
el “precio minorista al contado”. Este precio incluye todos los impuestos que gravan
productos, tales como el Impuesto al Valor Agregado (IVA) e impuestos internos, que forman
parte de los precios de adquisicidon que los consumidores pagan y que deben considerarse a los
fines del IPC.
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Todos los montos o importes de gastos e ingresos de la base estan expresados en Pesos
Argentinos, que es la unidad monetaria corriente de la Republica Argentina, a valores
corrientes.’

2.4 Criterio de seleccion de los bienes y servicios

En la canasta del IPCSJ se incluyen gastos de consumo en todos los tipos de bienes y servicios
informados por los hogares en la ENGHo 2004-2005. Sin embargo, no se incluyen todos los
productos, sino aquellos que resultan mas relevantes.

En general, las encuestas de gastos brindan informacidn detallada sobre una gran cantidad de
bienes y servicios, cuya inclusion en un IPC puede no ser necesaria y/o eficiente, en tanto
tienen un peso relativo muy bajo en el gasto total de los hogares y son poco representativos
de la poblacidn de referencia. Es por esta razén que es una practica habitual excluir algunos
bienes y servicios observados por las encuestas de gastos de la recopilacién de precios de los
IPC.

Sin embargo, aunque no se releven precios de todos los productos para los cuales los hogares
informaron gasto, éstos quedan incluidos en el IPC. De modo que, si el gasto que los hogares
realizaron en estos bienes y servicios se asigna a productos similares, esto equivale a suponer
que la variacién de sus precios es similar a la de los precios de productos seleccionados.

2.5 Ponderaciones

Las ponderaciones se calculan como la incidencia del gasto en cada uno de los bienes y
servicios incluidos en la canasta del indice en el gasto total de consumo de la poblacién de
referencia.

La ponderacion de cada bien o servicio se calcula como el promedio aritmético ponderado del
peso que cada hogar tiene en el gasto total, donde la ponderacién de cada hogar equivale a su
participacién en el gasto total de consumo de la poblacidn de referencia, de manera que la
ponderacién w correspondiente al producto i es:

ng:_s
E Zg:j

W

T

Ddnde:

g = gasto de consumo

b = periodo de referencia del gasto (ENGHo 2004-2005)
h = hogar

i = bien o servicio

* INDEC (2007)
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Las ponderaciones se calcularon en base a la informacién sobre el gasto monetario de los
hogares que surge de la Encuesta Nacional de Gastos de los Hogares 2004-2005 para la
Provincia de San Juan al nivel de maxima apertura.

2.6 Sistema clasificatorio

Las encuestas de gastos brindan informacién a nivel desagregado acerca del peso relativo que
tiene el gasto de consumo en diferentes bienes y servicios en relacidn al gasto total. En el caso
de la ENGHo 2004-2005 se cuenta con informacion a nivel de articulo (o conjunto de
productos), dentro del cual se clasifican bienes y servicios relativamente homogéneos desde el
punto de vista de sus caracteristicas y sus usos. Una vez que se seleccionaron los conjuntos de
productos, se eligieron los productos especificos que los representan.

Los productos se agrupan en conjuntos de productos, y éstos a su vez se siguen agregando en
diferentes agrupaciones hasta llegar al total del gasto de consumo de los hogares.

Para el IPCSJ, los gastos de consumo se clasifican segun la Clasificacion de Consumo Individual
segun Finalidad (CCIF o COICOP segln sus siglas en inglés - Classification of Individual
Consumption by Purpose) adaptada para la provincia de San Juan.

Segln este criterio, los bienes y servicios que conforman la canasta del IPCSJ se agrupan en
Divisiones, Grupos, Clases, Subclases, Conjuntos de Productos y Productos.

Las doce divisiones que conforman el sistema clasificatorio son las siguientes:

Cédigo Descripcion

01 Alimentos y bebidas no alcohélicas

02 Bebidas alcohdlicas y tabaco

03 Prendas de vestir y calzado

04 Vivienda, agua, electricidad y otros combustibles
05 Equipamiento y mantenimiento del hogar
06 Salud

07 Transporte

08 Comunicaciones

09 Recreacion y cultura

10 Educacién

11 Restaurantes y hoteles

12 Bienes y servicios varios

Para el caso del IPCSJ, estas doce divisiones se subdividen, a su vez, en 36 Grupos, 77 Clases,
134 Subclases, 260 Conjuntos de productos y 557 Productos. A continuacidn, se muestra un
ejemplo del sistema clasificatorio para la division de Alimentos, mientras que en el Anexo | se
presenta la ponderacidn y estructura completa de la canasta llegando a nivel de productos.

Nombre Ejemplo
Division Alimentos y bebidas no alcohdélicas
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Grupo Alimentos

Clase Pany cereales

Subclase Productos de panaderia y pasteleria
Conjunto de Productos Pan fresco

Producto Pan francés tipo flauta

Los productos son el minimo nivel de agregacién para el cual se calcula un nidmero indice. Los
mismos cumplen con las siguientes condiciones:

a) Sus precios deben ser observables y comparables en el tiempo.

b) La evolucidn de sus precios debe ser representativa de la de los precios de los demas
bienes y servicios que representan.

c) Por su histérica presencia en el mercado y difusién en el consumo deberian
considerarse estables en el sentido de que no desapareceran en el tiempo.

Se calcularon ponderaciones para todos los productos considerando dos situaciones posibles:

a) En algunos casos la ENGHo provee informacion lo suficientemente desagregada como
para obtener ponderadores especificos para cada uno de los productos que
conforman un conjunto de productos.

b) En otros casos, la informacidn de la encuesta permite calcular ponderaciones a nivel
del conjunto de productos, en cuyo caso las ponderaciones se dividieron para
asignarle una fraccion a cada uno de los productos que conforman el conjunto.

Finalmente, dado que los productos estan a su vez compuestos por diferentes items, para
relevar sus precios y estimar su evolucién, la definicién de los productos debe completarse a
través de su especificacion.

2.7 Periodo de referencia

El periodo de referencia de un indice de precios abarca dos dimensiones, a saber: a) el periodo
de referencia de los precios o periodo base del indice y, b) el periodo de referencia de las
ponderaciones.

2.7.1 Periodo base de indice

El periodo base del IPCSJ es un afio calendario (12 meses), que se extiende desde enero a
diciembre de 2018.

Algunos IPC toman como periodo base del indice un mes. En estos casos los precios que
conforman la base de comparacion son los correspondientes Unicamente al mes elegido. Al
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tomarse como referencia precios de un Unico periodo (y no un promedio), se enfrenta el
riesgo de que el mes tomado como referencia resulte atipico en comparacién con otros meses
(por ejemplo, podria ser un mes en que los precios de algunos productos sean atipicamente
altos o bajos). Por otro lado, es posible que los precios de muchos de los productos incluidos
en la canasta no sean observados en un mes.

La eleccion de un afio como base del indice implica que la base del indice es el promedio de
los precios de doce meses. De esta manera se dispone de observaciones de precios para todos
los productos que componen la canasta del indice en todos los puntos de venta,
contemplando asi las distintas estacionalidades.

2.7.2 Actualizacion de las ponderaciones

En general, el periodo base de la Encuesta de Gastos sobre la que se calculan los ponderadores
del IPC es anterior a la base del indice. Idealmente se desea contar con una estructura de
gastos de los hogares que coincida con el periodo base del IPC. Sin embargo, en la practica
esto no suele ser posible, ya que la actualizacidn o cambio de base de un indice suele ser
posterior al relevamiento de una nueva encuesta de gastos. La tarea entonces es encontrar un
conjunto de ponderadores que traten de reflejar la estructura de gastos de los hogares lo mas
cercana posible al periodo base del IPCSJ.

Luego, se presentan dos opciones:

a) Actualizar las ponderaciones con cantidades fijas en el afio base de la ENGHo y los
precios del periodo base del IPCS].

b) No actualizar los ponderadores y tomar cantidades consumidas por los hogares y
precios en el afio base de la ENGHo 2004-2005.

Es importante notar que existen diferencias entre un IPC que actualice y uno que no actualice
los ponderadores, y que no existe en la literatura una opcidn que sea mejor que la otra.

Sobre la base de esta discusion, se optd por la opcion a). El motivo principal de esta decisién se
fundamenta en recomendaciones y practicas internacionales. Como el gasto (g) se puede
descomponer en un componente de cantidad (g) y otro de precio (p), y no se dispone de
informacidn actualizada sobre cantidades, la decision de actualizar las ponderaciones lleva a
que éstas se calculen a partir de valores de gastos hibridos, en los que las cantidades implicitas
corresponden al periodo de referencia de la ENGHo y los precios corresponden al periodo base
del IPCS).

2.8 Calculo del IPC

La fdrmula general para el cdlculo del IPCSJ es una férmula del tipo Laspeyres. El IPCSJ) se
construye en dos etapas que se detallan a continuacion:
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2.8.1 Primera etapa: obtencion de precios medios de productos y calculo de indices
elementales

El producto es el minimo nivel de agregacidn que tiene una ponderacién explicita, para el cual
se calcula un precio medio y un numero indice. Cada producto tiene asociada una
especificacion o descripcion que define los items cuyos precios se relevaran en los negocios de
la muestra. En general, en cada visita se toman una o dos observaciones de precios para cada
producto seleccionado, que se diferencian entre si por la presentaciéon, marca, o modelo
dentro del marco de una misma especificacién. A su vez, algunos negocios son visitados mas
de una vez en el mes.

En primer lugar, las observaciones de precios se someten a un proceso de normalizacién. Esto
implica llevar los precios a una unidad de medida comuln ya que pueden coexistir distintas
presentaciones dentro de un rango determinado en el marco de una misma especificacion.

Si el negocio informante es visitado mas de una vez en el mes, habra en el periodo mas de un
precio por observacidon en cada negocio, y en ese caso, se promediaran de manera aritmética
los precios normalizados de cada visita para obtener el precio por observacién en el mes. Para
el caso de dos visitas entonces se tiene:

Z p ik

p:_}r

donde

D'y € el precio normalizado de la observacidn - en el negocio j del producto i en la visita k

Luego las observaciones de precios de los establecimientos se promedian utilizando la media
geométrica. La media geométrica, definida como la raiz enésima del producto de las “n”
observaciones, tiene como caracteristica principal equiponderar las variaciones de precios, es
decir, asigna la misma importancia a las variaciones de los precios altos que a las de los precios
bajos.

Cuando los productos se relevan en dos tipos de negocios diferentes (supermercados y
tradicionales) para los cuales se dispone de informacién de ponderacién de gasto, se calcula en
primer lugar el promedio geométrico de las observaciones de precios dentro de cada tipo de
negocio. Entonces, el promedio por tipo de negocio es:

Dénde:
i = producto
j = negocio

r = observacion

L = tipo de negocio (Supermercado o tradicional)
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n L= cantidad de negocios informantes del tipo L
g = indica un promedio geométrico
a = indica un promedio aritmético

t = indica un precio medio por tipo de negocio

Posteriormente, para cada producto se calcula el promedio geométrico ponderado de los
precios promedio geométricos calculados para cada tipo de negocio (Supermercados y
Tradicionales), para obtener asi el precio medio del producto.

Dénde:

@ = ponderacion de los supermercados
1-a = ponderacion del resto de los negocios
s = supermercados

t = negocios tradicionales

g = indica un promedio geométrico

i = producto

Durante el periodo base, para cada producto i se calcula un promedio aritmético de los
precios medios calculados para cada uno de los meses pertenecientes a la base. De esta forma
el precio del periodo base para el producto i es:

Dénde:

0= es el periodo base
t=mes
i = producto

En cada mes t del afio base, el indice elemental de cada producto se calcula a partir de la
comparacién del precio medio (geométrico) de ese mes con el precio medio del periodo base
(calculado como la media aritmética de los precios medios de todos los meses del afio base):

En los meses siguientes, el indice del ultimo mes del periodo base ( ) se extrapola con las
variaciones de los precios de los meses siguientes.

Para el calculo del indice de un producto en un mes determinado se calcula el relativo de
precios del producto, que se obtiene como el cociente de los precios medios geométricos del
periodo t y del inmediato precedente:

Luego, el indice elemental del producto para el periodo t es:

13

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR



San Juan | Ministerio de Ecomomia, | Instituto de Investigaciones
Gobierno Finanzas y Hacienda Econémicas y Estadisticas

2.8.2 Segunda etapa: agregacion de indices elementales

En la segunda etapa del cdlculo se agrupan los indices de los productos para obtener los
indices de nivel superior. Para ello se utiliza la media aritmética ponderada desde ese nivel
hasta el nivel mas agregado del IPC, utilizdndose ponderaciones fijas, obtenidas de la ENGHo
2004-2005. Los indices de nivel superior se calculan como promedios aritméticos ponderados
de los indices de precios de los conjuntos de productos.

La mayoria de las oficinas de estadistica utilizan en la préctica algln tipo de indice de Lowe
para medir la evolucién de los precios, que surgen de comparar los precios entre dos periodos
para una misma canasta de bienes y servicios. Cuando el periodo de referencia de las
cantidades y de los precios coincide, el indice es un indice de Laspeyres, que es un tipo
particular de indice de Lowe.”

En la practica se utiliza una expresion equivalente que utiliza los indices elementales
calculados en el punto anterior (primera etapa):

Donde es el indice del producto i en el periodo ty es el ponderador del producto i (teniendo ).

2.8.3 Obtencidn de los precios medios de productos con calculo especial

La mayoria de los precios que intervienen en el calculo surgen de la observacion directa, es
decir, se obtienen a partir de entrevistas en los puntos de venta u operativos de relevamiento
organizados desde el IIEE.

Adicionalmente, existe un pequeno grupo de productos cuyo calculo requiere un tratamiento
especial, los cuales se obtienen en base a informacion sobre diversas variables que integran el
precio final de cada producto.

2.8.4 Tratamiento de productos estacionales

En el caso de los productos estacionales, se optd por la aproximacidon con ponderaciones fijas,
es decir, la misma implica ponderaciones constantes en todos los meses del afio.

Especificamente en el IPCSJ los productos estacionales tienen ponderaciones fijas en base al
gasto promedio anual, que fue relevado por la ENGHo 2004-2005 y actualizado por indices de
precios. Es importante aclarar que esto tiene la desventaja que los productos estacionales
sufran de sub-ponderacidn en los periodos de mayor consumo y estén sobre-ponderadas en
los meses en que se hace en ellas poco o ningln gasto. Expresado de otro modo, las series de
precios reflejardn adecuadamente las variaciones estacionales, pero no lo haran las
ponderaciones que los combinan. En el caso de correlacién negativa entre precios vy
cantidades, la utilizacidon de ponderaciones medias anuales puede causar sesgos positivos dado
que los precios son mds bajos en los momentos en los que esta concentrada la mayor cantidad
de transacciones. Aunque este efecto pueda introducir algin sesgo, éste no seria acumulativo.

4 Otro caso particular de indices de Lowe ampliamente difundido es el indice de Paasche, en el cual las cantidades
corresponden al periodo corriente.
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En el caso de productos con estacionalidad fuerte, cuando no estén disponibles sus precios se
imputaran por el movimiento de los precios del nivel superior a nivel de observacion. Este
método consiste en extrapolar el udltimo precio utilizando los movimientos de un
agrupamiento superior al que pertenece el producto (la subclase, clase, etc.)

2.8.5 Determinacion de informantes

Para la seleccién de la muestra de informantes, en primer lugar, se eligieron los rubros a
visitar, es decir, aquellos en los cuales predominantemente se comercializan los productos
seleccionados para la canasta del IPCSJ.

Una vez definidos los rubros, la seleccién de la muestra de locales informantes se realizé sobre
la base de dos procedimientos complementarios referidos a:

a) los centros comerciales, grandes tiendas, cadenas de electrodomésticos y ejes
comerciales especializados que fueron seleccionados a partir de listados directos
obtenidos de distintas fuentes.

b) locales ubicados en ejes comerciales (venta de ropa, librerias, disquerias,
marroquineria, mueblerias, zapaterias, bazares, etcétera) o en forma dispersa en
areas residenciales (panaderias, verdulerias, almacenes, carnicerias, kioscos,
ferreterias, tintorerias, etcétera) fueron seleccionados mediante un muestreo por
etapas: muestreo de areas fijas (delimitadas antes del reconocimiento en campo
mediante seleccidn de fracciones y luego de radios censales), listado de las areas
seleccionadas y seleccion de negocios informantes dentro de ese listado.

Ambas muestras, centros comerciales y areas residenciales, son independientes entre si por lo
cual puede haber superposicion de zonas e inclusidn de rubros caracteristicos de una zona en
otra. De esta manera, si se da el caso, algunos rubros como por ejemplo las zapaterias seran
visitadas tanto en el centro comercial seleccionado como en el eje comercial correspondiente
a la fraccidn censal elegida por la muestra de cercanias que coincide con su localizacion.

2.8.6 Sistema de gestion y procesamiento de informacion

Todo el operativo del IPCSJ se organiza a través de un sistema informdtico que integra todas
las etapas, desde la preparacién del trabajo de campo hasta la impresion de los tabulados para
el comunicado de prensa. En el sistema se incluye la logistica completa de la informacién y los
mddulos de calculo. El sistema provee ademas los listados con medidas de resumen de la
informacidn que permiten consistir los datos y asegurar su calidad.

2.9 Precios Relevados

Los precios relevados para la elaboracidn del IPCSJ deben cumplir con los siguientes requisitos:
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1. El precio debe corresponder a un bien o servicio disponible para la venta en el
momento del relevamiento y estar en buenas condiciones de presentacién.

2. El precio relevado debe corresponder al precio de venta de contado. Se excluye el
precio ofrecido para grupos especificos de consumidores, tales como el pago con
determinada tarjeta de crédito o débito, ticket de compra, etc.

3. El precio relevado debe ser el pagado por la mayoria de los consumidores (se excluyen
precios preferenciales para Obras Sociales, jubilados, etc.).

4. Se toman en cuenta las ofertas siempre que se correspondan con los tres primeros
puntos, y que no surja de la obligacién de compra de dos o mas unidades o productos.

5. Se toman en cuenta los precios regulados o acordados siempre que cumplan con el
punto 1.

2.10 Proceso operativo y sus etapas

Como es habitual en los operativos de produccidon de estadisticas primarias, el proceso de
trabajo se divide en las siguientes etapas:
1. Relevamiento de datos;
Recepcidn y supervision;
Ingreso en el sistema informatico;
Analisis; y

vk wnN

Edicién y publicacidn final de los resultados.

2.10.1 Relevamiento de precios

El relevamiento de los precios de los bienes y servicios incluidos en la canasta del IPCSJ) se
realiza de acuerdo a dos tipos de operativo:

a) un operativo de campoy
b) un operativo de gabinete.

En el operativo de campo los precios de los bienes y servicios se relevan a través del trabajo
diario de los encuestadores que visitan los locales seleccionados en una muestra de negocios,
que representa al Gran San Juan.

En el operativo de gabinete, los precios se relevan con metodologias especiales que consisten -
segln el caso- en relevamientos telefénicos, busqueda de informacion en sitios de internet,
datos de registro y normativa, entre otros.
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2.10.1.1 Trabajo de campo

En primer lugar, como instrumentos de recoleccién de precios se definieron formularios por
grupo de productos o rubros.

Para la organizacion del trabajo de campo, la muestra de locales seleccionada esta dividida en
20 paneles, cada uno de los cuales corresponde a un dia habil de cada mes.

Los negocios seleccionados fueron asignados a cada panel de forma tal de asegurar que el
IPCSJ cuente con precios de los productos para todos los dias del mes y que a su vez cada area
esté representada en todas las semanas.

A su vez, cada panel esta divido en tareas, siendo la tarea el trabajo diario correspondiente a
una fraccién censal que a su vez se asigna a un encuestador. Por lo tanto, la carga diaria de
trabajo de un encuestador consiste en una cantidad determinada de locales seleccionados
dentro de un grupo de radios de una misma fraccidn censal o excepcionalmente fuera del
mismo grupo de radios, pero dentro la misma fraccion.

Antes de salir a campo a cada encuestador se le asigna una hoja de ruta, un juego de
formularios y una carta de presentacion del operativo del IPCS).

Las hojas de ruta contienen toda la informacidon necesaria de organizacién del operativo y
facilita el trabajo del encuestador en campo: el panel, la tarea, el encuestador asignado, la
direccion de cada uno de los locales a visitar con el rubro que se trate (supermercado,
carniceria, articulos del hogar, etc.) y el o los formularios que corresponde aplicar en cada uno
de ellos.

En la primera visita a cada punto de venta, el encuestador entrega a cada informante la carta
de presentacidn explicando los objetivos y las caracteristicas del operativo.

2.10.1.2 Criterio de seleccién de precios

Cantidad de precios y criterios para elegir los productos en la primera visita

De acuerdo con el tipo de producto y las caracteristicas del negocio en el que se preguntan los
precios, se definié la utilizacion de dos criterios:

a) En el caso de los locales identificados con modalidad autoservicio (supermercados e
hipermercados) el encuestador releva por observacién directa los precios de los
productos expuestos en la géndola, que responden a las caracteristicas solicitadas en
cada formulario.

b) En el caso de los negocios especializados y con atencién personalizada el encuestador
requiere al responsable del local que le informe los precios de los productos que
responden a las caracteristicas solicitadas en cada formulario.

Criterios para seguir después de la primera visita
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En la visita a cada local, al mes siguiente, el encuestador debera seguir los precios de los
mismos productos (definidos por los atributos como unidad de medida, marca, entre otros), y
en el caso de que alguno de ellos no estuviera disponible por diversos motivos debera
reemplazarlo por otro que responda a las -caracteristicas solicitadas, teniendo en
consideracion ciertos criterios establecidos para los casos de reemplazos.

2.10.2  Estructuray tareas

Las tareas inherentes al proceso de trabajo del IPCSJ, desde el relevamiento de los precios
hasta la publicacion de los resultados se realiza a través de dos estructuras de personal, a
saber: la estructura de gabinete y la estructura de campo.

La estructura de gabinete estd conformada por:

- Coordinador general

- Analistas responsables del calculo
- Supervisores de gabinete

- Ingresadores

- Encuestadores de gabinete

Mientras que la estructura de campo esta conformada por:

- Coordinador de campo
- Supervisores de campo
- Encuestadores de campo

A continuacidn, se enumeran y explican de manera sintética todas las tareas realizadas por los
dos sectores, organizadas en forma secuencial a lo largo del proceso, tomando como
referencia un mes de trabajo, desde que se prepara la salida a campo hasta la edicién y
publicacidn final de los resultados.

Durante los ultimos dias del mes se organiza el trabajo para el mes siguiente. Las tareas
consisten en controlar la muestra de informantes y mantenerla actualizada, imprimir las hojas
de ruta y los formularios, coordinar la logistica de los materiales entre los encuestadores, los
supervisores e ingresadores.

Todos los dias del mes los supervisores se encargan de entregar el material a los
encuestadores y mantener contacto permanente con ellos, realizar supervisiones y recuperar
rechazos. Posteriormente, los ingresadores reciben la carga de los supervisores, realizan
controles generales de completitud, detectan posibles inconsistencias, ingresan la informacion
al sistema informatico relavada el dia anterior e identifican posibles errores de ingreso para su
correccion.

Entre la tercera semana del mes y la primera del mes siguiente, los analistas se ocupan de
emitir listados de control que surgen del sistema informatico para realizar un andlisis
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exploratorio de los precios medios y de las variaciones de precios. En caso de detectarse
errores de ingreso indican su correccion.

Entre la Ultima semana de cada mes y en la segunda semana del mes siguiente los analistas
procesan el cdlculo provisorio y analizan los resultados obtenidos validando la informacion
recolectada, a fin de procesar el cdlculo definitivo y preparar el informe de resultados.
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